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p.5 › 0#(��(4)��,#-.�&&) › Diario minimo del progetto diffuso nel viaggio [Minimum diary of

the project diffused in the trip]

§ [1] Thinking

p.12 › dario scodeller › Design per il viaggio [Design for voyages] p.18 › �&�/�#)�!�,'�% › Il
viaggio quotidiano: da tempo perso a tempo utile [Daily journeys: from a waste of time to

time put to good use]  p.24 ›  ��#)�.�,4#� › L’idea del viaggio al tempo della globaliz-
zazione. Archetipi, modelli e nuovi processi [The concept of a ‘voyage’ in the age of globalisation: 

archetypes, models and new processes]  p.30 › �&#-���..����(�&&#}�&�/,��!#,�&�# › Il viaggio nella forma 
del ricordo [When a voyage takes the form of a memory]  p.38 › &),�(4)���'#�(# › Appunti di 
viaggio [Travel notes]

§ [2] Making

p.58 › cecilia cecchini › Esplorazioni spaziali: per viaggi estremi materiali estremi
[Space exploration: extreme materials for extreme voyages]  p.64 › &/����,��#(# › Design On/Off Road
[On/Off-Road Design]  p.70 › roberto liberti › Travel design: dalle origini del viaggio ai
“travelers” contemporanei [Travel design: from the origins of travel to modern-day travellers] p.78
› -�D#&�/ñ/,�3�0/4 › Diventare un “nomade intelligente” [Becoming the “smart nomad”]

p.84 › '�,#)�#0�(�4#!(�!) › Il viaggiare sociale attraverso l’innovazione [Social travel through

innovation]

§ [3] Overstep

p.106 › alessandro biamonti › Nuvole in viaggio [Drifting clouds]  p.112 › '�,�)��)44)&� › Il
design per il consumo del cibo tra origine e viaggio [Design for food consumption: at its ori-

gins and ‘on the go’]  p.118 ›  ��,#4#)�0�&*,��� › La meta senza il mezzo [Destination without mean 

of transport]  p.124 › sara dotto › Hic sunt leones. Racconti di topografie parallele
[Hic sunt leones: tales of parallel topographies] p.130 ›  ,�(��-�)��|�!/#�� › Comunicare il viaggio:
dalla guida al blog, dalla propaganda al branding [Communicating a voyage: from guides to

blogs, from propaganda to branding]
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